Rue de Bourg et Saint-Francois,
carte de visite de I’élégance

Premiére artére lausannoise avec la rue Saint-Francois a devenir piétonne
en 1962, la rue de Bourg demeure envers et contre tout emblématique du
shopping haut de gamme. A I'image du quartier Saint-Francgois étincelant en
période de fétes, elle brille pendant toute I'année des enseignes presti-
gieuses qui s’y rassemblent en dépit d’une évolution pas toujours heureuse
au fil des ans et des aléas de la conjoncture.

La rue de Bourg et la place Saint-
Francois sont incontestablement les
lieux lausannois les plus prestigieux
aux yeux des Suisses. Parole de
Monopoly. Seule I’acquisition de
Paradeplatz a Zurich co(te légere-
ment plus cher au joueur que celle de
Saint-Francois, 8000 francs contre
7000 francs. La rue de Bourg se
contente certes d’une valeur plus
modeste de 5600 francs, mais elle fait
a peu pres jeu égal avec les plus
belles rues de Béle, Berne et Genéve.
Les auteurs de I'édition helvétique du
célébrissime jeu de société ne s’y sont
pas trompés. Le quartier Saint-
Francois — rue de Bourg est bel est
bien le plus prestigieux de la capitale
vaudoise. Cela ne date pas d’hier et
cela vaut toujours, quand bien méme
s’accumulent les soucis gros et petits,
tant structurels que conjoncturels.

Une page d’histoire

En janvier 1998, a la faveur d’un préa-
vis demandant un crédit d’aménage-
ment de la voirie, la Municipalité de
Lausanne a retracé de maniere parti-
culierement documentée la riche his-
toire de la rue de Bourg, laquelle se
confond bien sdr avec celle du Bourg,
c’'est-a-dire tout le quartier qui s’est
développé dans ce secteur. En voici
quelques extraits.

«Deés les premiers siecles de notre
ere, les constructions ont progressi-
vement recouvert le relief typique en
forme de dos-d’ane constitué par une
ancienne moraine glaciere. Le quar-
tier est devenu tres 16t gite d’étape et
lieu propice aux échanges commer-
ciaux. Cette fonction a sans doute

Claude Jutzi, président de I'association des
commergants «Ceeur de ville ».
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La Rue de Bourg, embléme du commerce de luxe a Lausanne.

contribué a son développement et a
sa prospérité. Au Moyen Age, le
Bourg devient quartier de Lausanne
avec sa propre banniére. A partir du
XVe siecle, la situation favorable de
I’endroit incitera les ambassadeurs
étrangers, et plus tard la noblesse de
la région a 'y élire domicile. Le perce-
ment de la rue du Lion d’or est
récent. Il remonte a 1912. La rue
Cheneau-de-Bourg est 'une des plus
anciennes rues de Lausanne. »

Plus proche de notre époque:
«Réservée aux piétons deés le 30 juil-
let 1962 et premiere artere, avec la
rue Saint-Francois, a bénéficier de ce
régime a Lausanne, la rue de Bourg
a été réaménagée en 1976.»

Observateur privilégié

Trente-trois ans se sont écoulés
depuis cette premiére. Les rues pié-
tonnes sont devenues de plus en plus
nombreuses a Lausanne au fil du
temps. On s’en doute, cela a boule-
versé I'organisation du commerce.
Directeur du magasin Bucherer a I’'an-
gle rue de Bourg — rue de Saint-
Frangois — anciennement librairie
Payot —, Claude Jutzi est bien placé
pour en parler. A plus d’un titre.
D’abord peut-étre parce que sa
fameuse enseigne se situe a un
emplacement stratégique. Ensuite
parce qu'il est issu de la famille qui
exploitait le légendaire Bazar Vaudois
sur la place Saint-Francois, souvenir
d’une époque révolue mais & combien

mémorable. Enfin et surtout, parce
qu’il préside I'association des com-
mercants Cceur de ville regroupant
notamment les magasins de Saint-
Frangois et ceux de la rue de Bourg.
«En fait, nous avons un tres bon
contact avec les commercants de tout
le centre-ville. Cela résulte de I'un des
excellents cotés du City Management
qui a fortement incité les associations
a se cotoyer et a dialoguer. »

Evolution contrastée

Ce «coeur de ville», c’est essentielle-
ment une tres grande variété de com-
merces de luxe principalement. Le
textile haut de gamme et la bijouterie
horlogerie  sont  particulierement
représentés dans ce secteur. Cela lui
vaut certes depuis des lustres une
réputation de petit «Faubourg Saint-
Honoré», mais son évolution n’est
pas des plus heureuses depuis
quelques années.

Les habitués des lieux n’ont pas
manqué de s’étonner par exemple de
I'apparition, pour ne pas dire de la
profusion, d’enseignes éphémeres
pratiquant des prix discounts sur des
produits sans rapport avec les
grandes marques qui les cbtoient.
Claude Jutzi: «On peut en penser ce
que I'on veut, mais cela releve de la
liberté de commerce. Chacun est fina-
lement libre de s’installer ou il veut,
avec les moyens dont il dispose. »

De fait, la cherté des loyers sur la rue
de Bourg et place Saint-Francois est



'un des problemes récurent le plus
souvent évoqué par les commergants
qui souhaitent reprendre un com-
merce qui s’éteint pour une raison ou
une autre. Cela ne date donc pas
d’hier. La récession économique n’a
fait qu’amplifier le phénomeéne. Ces
loyers élevés sont a I'origine d’un taux
de rotation particulierement rapide,
certains s’imaginant faire un peu trop
rapidement fortune et ouvrant un
magasin. Or les charges sont telles
qu’au bout de quelques mois, ils se
voient contraints de mettre la clé sous
le paillasson. Seuls ceux qui ont les
reins solides ou/et une politique d’im-
plantation sur le long terme peuvent
alors espérer traverser les aléas du
temps sans dommages.

Plus de tourisme de groupe

Comme dit plus haut, Claude Jutzi
est bien placé pour observer I'évolu-
tion de ce quartier. Installé depuis
31 ans a Lausanne, Bucherer occu-
pait il y a douze ans des locaux situés
sur la place Saint-Francois,
aujourd’hui exploités par Ausoni.
Avant cela, ce site sur Saint-Francois
était celui du Bazar Vaudois de la
famille Jutzi. «Mon grand-pere a
connu une situation bien différente de
celle qui prévaut aujourd’hui. A cette
épogue ou le trafic automobile était
autorisé sur la place, les autocars
pouvaient s’arréter devant le Bazar
Vaudois. lls apportaient une clientéle
touristique de groupe que I'on a plus
aujourd’hui dans le quartier. Nous
sommes en effet passés a une clien-
tele locale. Pour prendre 'exemple de
Bucherer, seul un tiers de nos clients
sont des touristes, dits indi-
viduels. D’une maniere générale,
Saint-Francois s’est donc profondé-
ment modifié au fils des ans. »

L’animation en question

Fer de lance de la promotion du com-
merce, I'animation de qualité est une
gageure. «ll faudrait que l'on réflé-
chisse sérieusement a une maniere
d’animer ces lieux, a faire en sorte
que les gens s’y arrétent et y flanent
un peu plus. Heureusement qu’il reste
une ou deux terrasses sur Saint-
Francois, mais si vous comparez a la
vieille ville de Genéve, ou I'on trouve
des bistrots partout sur la rue, vous
ne pouvez que déplorer la situation de
la rue de Bourg en dehors des jours
de marché. »

Certes, le constat est un peu sévére,
dans la mesure ou la place Saint-
Francois est souvent la scene d’ani-
mations ponctuelles trés courues. «lI
est vrai que différentes associations
Ou personnes Yy organisent parfois
des événements. C’est trés bien,
mais cela releve finalement du hasard
et d’'une qualité tout ce qu’il y a de
plus variable ».

Vive les fétes de fin d’année? «Oui
bien sdr. Mais avec un pincement tout
de méme. Je regrette que I'on n’ait
pas su comprendre I'utilité a profiter

L’'importance
de PPaccessibilité

Les temps sont moroses, dit-on, alors
investissons sur le piéton! Pour ce
faire, utilisons le canal de I'aggloméra-
tion pour avoir acces aux subventions
de la Confédération.

Soit! Lausanne a besoin d’air et pro-
meut la complémentarité des trans-
ports. La ville produit trop de CO,?
Donnons-lui du fer pour la remettre sur
les rails. Toutefois, a bannir les émis-
sions, prenons garde a ne pas étouffer
le centre ville par la méme occasion.
Au compte goutte apparaissent les
projets pour une métamorphose déja
programmée du centre-ville a coup de
grandes réalisations. De bonds en sou-
bresauts, les informations sont livrées a
la population. Qui d’un tram, de I'Ouest d

au centre la jonction... Qui, en surface ou souterraine, en envisage du cen-
tre vers le Nord la prolongation... Qui d’un métro «m3» de la gare au tar-
mac... Qui d’'un centre-ville pour le roi piéton... Qui d’'un tunnel routier
déviant avec audace la circulation... Nos édiles ont de la suite dans les
idées, alors réjouissons-nous, car peu de centres urbains osent aujourd’hui
afficher de telles ambitions.

Rien ne sert de courir...

Rien ne sert de courir, il faut partir a point. On ouvre la discussion en nous
offrant des alternatives. Il ne tient qu’a nous de faire part de notre position,
de profiter de la situation et ainsi favoriser la meilleure option.

Pour la pérennité du commerce lausannois, I’ACL demande des garanties:
la ville doit rester accessible et il est indispensable d’envisager un report effi-
cace de la circulation. N’oublions pas qu’il s’agit la du chef lieu du canton.
Des transports publics faire la promotion, par une variante souterraine est
d’acceptable I'unique solution. Et que I'on offre a Beaulieu et aux futurs
stades l'irrigation que mériteront deux des lieux phares du canton apres, res-
pectivement, rénovation et construction.

Oui au tunnel sous Saint-Francois

"axe Saintt-Francois — Chauderon sera fermé a la circulation. Le trafic indi-
viduel motorisé mérite une efficiente déviation, en sous-sol du Théatre a
Montbenon. Sans négliger I'importance des places de stationnement et des
livraisons, le tunnel dans ce contexte est un choix que nous soutiendrons.
D’une ville rappelons que les commercgants sont le poumon:: ils garantissent
sa vie et sont facteur d’attraction. Mais ces derniers ne peuvent respirer sans
clients, sans consommation. Donnons donc au coeur de Lausanne la bonne
impulsion et évitons les bouchons. La situation conjoncturelle est déja étouf-
fante, ne favorisons pas les complications par de mauvaises inspirations.

Rémy-Pierre de Blonay
Secrétaire général de I'’ACL

de la possibilité d’ouvrir une fois ou
autre le dimanche. On se trouve
dans une situation absurde dans le
quartier, ou pendant les fétes les gens
peuvent faire des emplettes le
dimanche dans les petits chalets de
Saint-Francois tandis que les maga-
sins alentours n’ont pas le droit d’ou-
vrir leur porte ».

Le projet de rendre entierement pié-
tonne la place Saint-Francois
inquiete. «Au temps du Bazar
Vaudois, mon grand-pére pestait en
disant que supprimer la voiture c’était
supprimer la clientele. Cela ne s’est
pas produit tout a fait comme cela,
mais la plus grande prudence s’'im-

pose notamment en ce qui concerne
le commerce de luxe. Les clients ont
en effet t6t fait de nous préférer
Montreux ou Zurich. »

On dit que Lausanne est le plus grand
centre commercial a ciel ouvert du
canton. Claude Jutzi s’en félicite,
mais ne cache pas sa perplexité face
a la multiplication des zones de cha-
landise. «On gagne bien sdr en
attractivité, mais on ne récolte pas un
volume plus grand en clien-
tele. N'oublions pas que Lausanne a
une population trés stable. Ce sont
finalement les mémes clients qui
s’éparpillent un peu partout... »




